Som aktiedgare i Crunchfish AB (publ) kommer du att erhalla teckningsratter. Observera att teckningsratterna forvantas ha ett ekonomiskt varde.
For att inte teckningsratterna ska ga férlorade maste innehavaren antingen:

« nyttja erhallna teckningsratterna for att teckna nya aktier senast den 14 april 2020, eller

A, « salja de teckningsritter som inte avses nyttjas senast den 8 april 2020.
VASTRA HAMNEN

Notera att det dven finns mojlighet att anmala sig for teckning utan stod av teckningsratter och att aktieagare med forvaltaregistrerade innehav
CORPORATE FINANCE (d.v.s. i depa, i bank eller vardepappersinstitut) ska kontakta sin bank eller forvaltare for instruktioner om hur teckning och betalning ska ske.

Viktig information - Hanvisning till memorandum
Marknadsféringsbroschyr - Detta ar en sammanfattning och introduktion till det fullstindiga memorandum som upprittats av styrelsen for Crunchfish AB, ("Crunchfish” eller “Bolaget”). Broschyren utgor varken ett erbjudande

att investera i Bolaget eller ett prospekt som har godkints och registrerats av Finansinspektionen. Vi ber er vanligen att bekanta er med det memorandum som relaterar till erbjudandet fér att férstd de potentiella risker forknip-
pade med en investering i Bolaget fére nagon form av investeringsbeslut fattas. Memorandumet finns tillgangligt pa Crunchfishs hemsida (www.crunchfish.com) och Vistra Hamnen Corporate Finance AB:s hemsida (www.
vhcorp.se). De virdepapper som omfattas av erbjudandet riktar sig inte till personer med hemvist i USA, Australien, Kanada, Nya Zeeland, Hongkong, Japan, Sydkorea, Singapore, Schweiz eller Sydafrika, eller i ndgon annan
jurisdiktion dar deltagande i Féretradesemissionen skulle krava uppréttande av prospekt eller foéranleder andra atgirder dn vad som féljer av svensk rétt. Broschyren far foljaktligen inte distribueras i eller till ndgot land eller
jurisdiktion dar distribution eller erbjudandet kraver sidana atgérder eller strider mot reglerna i sadant land respektive sadan jurisdiktion.



VD har ordet

Crunchfish som utvecklar interaktionslésningar for mobil betalning har siktet instéllt p& Indien, varldens mest snabbvaxande
mobilbetalningsmarknad. Den marknaden exploderar just nu. Efter att indiska regeringen infort noll-taxa pa mobila realtidbe-
talningar dven for handlare kommer évergdngen frén ett kontantsamhille till mobila betalningar ga dn snabbare. Crunchfish med
sina innovativa interaktionslésningar, som till och med har stéd for offline-transaktioner, nar varken betalaren eller mottagaren ar
uppkopplad mot betaltjénsten, star infor ett massivt genombrott.

Indien ar en mycket stor och dynamisk marknad fér mobila
betalningslosningar. Majoriteten av Indiens 60 miljoner hand-
larna tar idag bara emot kontanter. Den indiska regeringen
pressar dock pa for att digitalisera betalningarna. Utvecklingen
kommer framéver gd dnnu snabbare eftersom regeringen efter
arsskiftet forbjudit betaltjansterna att ta ut ndgra transak-
tionsavgifter av handlarna for realtidsbetalningar.

Tillvaxten fér mobila realtidbetalningar ar extremt hog, éver
7 procent i manaden, eller 6ver 100% pa arsbasis. Bara under
december ménad forra aret genomférdes 1,3 miljarder real-
tidstransaktioner och det bara tre &r efter tjansten lanserades.
Under de kommande éren ska ytterligare 40 miljoner indiska
handlare digitaliseras for att kunna erbjuda sina kunder mojlig-
het att betala med mobilen. Crunchfish siktar bli standard pa
virldens mest snabbvaxande marknad fér mobila betalningar.
Ett land med 1,4 miljarder manniskor, vilket utgér 18% av varl-
dens befolkning.

Vidridialog med alla ledande
spelare i marknaden och kan gldd-
jande konstatera att vdra innovati-
va interaktionslosningar adresserar
verkliga behov i marknaden”

CRUNCHFISH | DISKUSSION MED ALLA INDISKA NYCKEL-
AKTORER

Crunchfishs bearbetning av den Indiska marknaden inleddes
sommaren 2019, da bolaget engagerade Vijay Raghunathan,
en erfaren affarsman med 25 ars erfarenhet av betalningar pa
den indiska marknaden. | Sverige har vi Swish som den domi-
nerande mobilappen for realtidsbetalningar. | Indien har erbju-
der de istallet en 6ppen plattform dar 150 banker samarbetar
och mojliggor for hela 120 olika appar att betala i realtid i fri
konkurrerens med varandra. Tre betaltjanster dominerar dock
marknaden fér mobila realtidsbetalningar i Indien; Paytm, Pho-
nePe, och GooglePay med tillsammans 90% av marknadens
transaktionsvolym.




Med var offline-losning kommer
transaktionen i sjilva betalningso-
gonblicket alltid fungera friktions-
fritt och gd blixtsnabbt, eftersom
vi har gjort oss helt oberoende av
uppkopplingen till betaltjinstens
server. I en marknad som Indien,
ddr internetuppkopplingen mdnga
gdnger kan vara opdlitlig, utgor
denna patentsokta innovation en
stor konkurrensfordel for oss.”

FRIKTIONSFRIA OFFLINEBETALNINGAR PA DEN VAXANDE
INDISKA MARKANDEN

Crunchfishs interaktionslésningar fér mobila betalningar star
infor ett genombrott pa den indiska marknaden. Vi erbjuder
smidiga interaktionslésningar oavsett om betalvaxeln arimple-
menterad i en kassaterminal och bara i en betalapp hos handla-
ren. Det som tilltalar mdnga ar att vi aven erbjuder friktionsfri
betalning nar varken betalaren eller mottagaren ar uppkopp-
lade till betaltjansten. Det ar ett genombrott med potential att
forandra hela varldens ekosystem for betalning.

MOJLIGHET TILL STOR VOLYMAFFAR

Crunchfishs intdaktsmodell baseras pd att betaltjinsten debi-
terar handlarna en manatlig abonnemangsavgift per betal-
vixel som har access till betaltjansten. Handlarna kan antingen
enbart abonnera pa Crunchfish mjukvara som mojliggor smi-
diga mobila realtidsbetalningar mellan betaltjanstens per-
sonapp och handlarapp eller alternativt koppla personappen
till handlaren kassa via Blippits appterminal, och dé betala lite
mer i manaden for den hardvaran.

Vi erbjuder en prisvard interaktionslésning som passar oav-
sett hur handlarens kassamiljo ser ut. Var affirsmodell pa
den indiska marknaden ar definitivt en volymaffar med en lag
manadsavgift for varje handlare, men som anda blir till stora
intakter tack vare storleken pd marknaden. Givet att det finns
60 miljoner enskilda handlare i Indien och médnga med multipla
betalvaxlar kopplade mot betaltjansten sa ar intaktspotentia-
len stor.

FULLT GARANTERAD FORETRADESEMISSION

Crunchfish star infor ett massivt genombrott for vara interak-
tionslésningar for mobil betalning. For att att kunna ta vara pa
mojligheterna fullt ut och skapa ytterligare kraft for produktut-
veckling och kommersialisering har styrelsen beslutat om denna
Foretradesemissionen. Trots Corona-tider ar detta inte en emis-
sion som kommer att fallera eftersom vi ar sex storre dgare som
pro-rata har limnat teckningsatagande fér halva emissionen
och garanterat bolaget resten av emissionen. Det ar ett styrke-
besked och visar var stora tilltro till bolagets potential.

Namaste,

Joachim Samuelsson
Crunchfish VD



Under 2019 har Crunchfish arbetat intensivt med att utveckla
Blippit appterminal som en brygga mellan mobilen och den
fysiska kassan. Losningen ar integrerad med Swish och kan
kopplas mot alla typer av fysiska kassor. Regulatoriska tester
ar genomférda och godkinda i Europa, USA och Indien, och
appterminalen ar nu redo fér massproduktion.

Parallellt med arbetet med appterminalen har Crunchfish
utvecklat aBubbl, en mjukvarubaserad brygga som mojliggor
mobilbetalning dar mottagaren har en app i en mobiltelefon
eller surfplatta, istallet for en fysisk kassa. | Sverige ar denna
|6sning fortfarande relativt ovanlig, medan i utvecklingslander
ar det en mycket vanlig 16sning. Genom bolagets patenterade
aBubbl-16sning, i kombination med Blippit, har Crunchfish ska-
pat en heltdckande tjanst for all realtidsbetalning och har nyli-

gen annonserat att realtidsbetalningen dven kan ske nar saval
betalare och mottagare ar offline.

Mobila betalningar vaxer explosionsartat i Indien. | jamférelse
med Sverige kan noteras att Swish, som ar den ledande beta-
lappen i Europa, sedan start 2012, genomfort 6ver en miljard
transaktioner. Barai december 2019 genomférdes 1,3 miljarder
transaktioner i Indien, en siffra som vixer med en arstakt pa
6ver 100%. | en betydande del av dessa transaktioner ar betal-
ningar direkt till app dar Crunchfish unika aBubbl-l6sning som
aven fungerar i offline lage har potential att |6sa en avgérande
begrasning i form av bristfillig uppkoppling. For att ta vara pa
mojligheternainom mobil betalning och skapa ytterligare kraft
for produktutveckling och kommersialisering foreslas forelig-
gande foretradesemission.

Erbjudandet:

Erbjudandet omfattar hogst 2 577 108 nya aktier. Aktiedgarna kommer att ha foretra-
desratt att teckna nya aktier i forhallande till de aktier de dgde pa avstaimningsdagen
den 26 mars 2020. For en (1) befintlig aktie i Bolaget erhalles en (1) teckningsratt.
Tio (10) teckningsratt berattigar till teckning av en (1) ny aktie.

Handel med teckningsritter:

Handel med teckningsratter kommer att ske pd Nasdaq First North Growth Market
fran och med den 30 mars 2020 till och med den 8 april 2020.

Handel med BTA:

Handel med BTA kommer att ske pa Nasdaq First North Growth Market fran och
med den 30 mars 2020 fram till dess att Foretradesemissionen registrerats hos
Bolagsverket.

Teckningsperiod:

Teckning av aktier ska dga rum fran och med den 30 mars 2020 till och med den 14
april 2020.

Teckningskurs:

Teckningskursen ar 9,90 SEK per ny aktie. Courtage utgar ej.

Emissionsvolym:

Erbjudandet omfattar hégst 2 577 108 nyemitterade aktier, motsvarande totalt cirka
25,5 miljoner SEK

Antal aktier fére Erbjudandet:

25771 082 aktier

Aktiens kortnamn: CFISH
ISIN-kod: SE0009190192

Tecknings- och garantistaganden: Teckningsforbindelse Garanti  Summa
Namn (MSEK) (MSEK) (MSEK)

Femari Invest AB 6,4 6,7 13,1

Midroc Invest AB 4,4 4,6 9,0

Nitrox Consulting AB 0,6 0,6 1,2

Bluefin Ventures AB 0,6 0,6 11

Claes Capital Consulting AB 0,3 0,3 0,6

Granitor Invest AB 0,2 0,3 0,5

Totalt 12,5 13,0 25,5

CRUNCHFISH AB (PUBL)



Crunchfish Proximity AB

For mobilbetalning utvecklar Crunchfish en brygga som forbéttrar interaktionen mellan den betalandes mobil och den motta-

gande enheten, genom att erbjuda Bluetooth-kommunikation i bada riktningarna. Denna brygga kan antingen utgéras av en Blip-

pit appterminal som kopplas mot fysiska kassor, eller baseras pa mjukvaruteknologin fér aBubbl, i de fall dar mobilbetalningen gar

direkt till en app pa handlarens mobil eller surfplatta.

aBubbl

Med aBubbl erbjuder Crunchfish en interaktionslésning for
manga fler betalsituationer dn bara mot kassor i butik. Crunch-
fish borjade redan 2014 med att utveckla och patentera
aBubbl, men med ett fokus pa delning av information mellan
mobiler i sociala sammanhang. Nu fokuserar Bolaget aBubbl
mot mobilbetalning och mot ett betydligt bredare erbjudande
till marknaden. Situationer nir den enda mojligheten till digital
betalning i fysisk miljé ar till en app kommer bli allt vanligare
och Bolagets erbjudande med aBubbl, implementerad helt i
mijukvara, passar denna trend perfekt.

Situationer dir mobilbetalning till en app ar den enda mojlig-
heten till digital betalning 4r mycket vanlig i utvecklingslander,
men dven i Sverige finns manga situationer dar betalning direkt
till betalappar ar eller kommer bli vanligt. Exempelvis vid sjalv-
betjaningskiosker, i taxibilar, pa marknader och idrottsplatser,
till rérliga saljare i butiker eller nér privatpersoner gor 6verfo-
ringar till varandra. | var lanserar Swish sin handlar app “Swish
foretag” som kommer att géra oss i Sverige mer bekanta med
den typen av app.

Blippit

Blippit appterminal som varit Crunchfishs utvecklingsfokus
under 2019 ar nu fardig att rullas ut i marknaden. Pilotinstal-
lationer pa gdng med Tickster och dven andra kassasystem.
Man &r ocksa stolt 6ver att Swish har implementerat stéd for

Blippit. Med 7,4 miljoner anvindare kan i princip hela Sveriges
betalande befolkning checka ut via Blippit i kassor med en
ansluten appterminal.

Offline

Digital betalning ar sarbar. Alla har vi varit med om att inte
kunna genomféra en transaktion. Detta kan bero pd dalig
internetaccess, avsaknad av mobiltackning eller att hela betal-
tjansten ligger nere. | utvecklingslinder med en [T-infrastruk-
tur av relativt samre kvalitet ar troligen detta det stérsta hin-
dret fér den digitalisering av betalmarknaden som efterstravas.

Crunchfish har |6st problemet genom att erbjuda friktionsfri
mobilbetalning dven i offlineldge. Betalningen fungerar aven
om betalaren och/eller mottagaren inte ar uppkopplad till
betaltjansten. Detta kan bero instabilt internet, avsaknad av
mobiltickning, stromavbrott eller att sjalva betaltjansten lig-
ger nere. Denna innovation ar ett stort genombrott och har
potential att férandra betalmarknaden globalt och accelerera
6vergdngen fran kortbetalningar till realtidsbetalningar konto-
till-konto eller fran mobila planbécker. Dessa moderna digi-
tala betaltjanster kommer med Crunchfish offline innovation
att bade bli och upplevas som mycket mer robusta, eftersom
interaktionen i betalningségonblicket kommer alltid att fung-
era friktionsfritt oberoende av betalaren och/eller mottagaren
ar uppkopplad mot natet.

Tre interaktionslosningar for mobil betalning - aBubbl, Offline och Blippit - till handlarnas POS-terminaler

aBubbl

Offline

=

Blippit
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CRUNCHFISH PA
® DEN INDISKA
I ' ARKNADEN
Indien ar den snabbast viaxande markanden i virlden inom
mobila betalningar med 6ver 50 miljoner handlare som snabbt
digitaliseras. Akilleshilen for digitala betalningar &r uppkopp-
lingen som krévs for att genomféra en transaktion. Crunchfish
har patentsokt en 16sning som mojliggor betalning dven nar
betalaren och mottagaren saknar uppkoppling mot betaltjans-
ten och marknadsfér nu den interaktionslésningen till de stora
spelarna pa den indiska marknaden.

Crunchfish for idag dialoger med alla ledande aktorer pa den
indiska marknaden (se nedan). Paytm ar den storsta spelaren
med &garintressen fran bade kinesiska Alibaba och japanska
Softbank. De har hela 350 miljoner anvandare av sin betalapp
och mer dn 10 miljoner handlare som kopplar upp sig via dem
for betalning. PhonePe, som &gs av Indiens storsta e-handlare
Flipkart, har runt 75 miljoner anvindare och 7 miljoner upp-
kopplade handlare. Den tredje stora aktéren ar GooglePay
med ungefar lika minga anvandare och samt nigra miljoner
uppkopplade handlare. 90 procent av realtidbetalningarna i
Indien gar via dessa tre betaltjanster.

(Ldnk till VDs presentation pd Smdbolagsjakten live 2020)*

Betaltjins- och POS-leverantorer pd den indiska marknaden

CRUNCHFISH PA
DEN SVENSKA
MARKNADEN

Avtal med Tickster - | slutet av 2019 ingick Blippit avtal med
Tickster om integration och pilottester av Blippit appterminal
med Ticksters tva kassasystem Blink och BoxPoint. Kassasyste-
men kommer bli de férsta ut pd marknaden med méjligheten att
Swisha med Blippit.

Blippit kommer ut i Swish - |dag sker nistan all betalning i
butik i Sverige med kort. Kontanter dr pa vag bort och det nya
sattet att betala med mobilen ar fortfarande relativt ovanligt i
butik. Swish dr den dominerande mobila betalappen med 400
miljoner transaktioner forra aret, men det ar framst for betal-
ningar mellan privatpersoner som Swish anvands. Blippit har
nyligen lanserats i Swish och Crunchfish kan idag koppla app-
terminalen mot vilken kassa som helst.

Utrullning till fler kassor - | januari 2020 slappte Bolaget nyhe-
ten att man integrerat Crunchfish mjukvara i EG Retails betal-
motor som anvands i deras kassa Fackta med 5 000 kassainstal-
lationer. Den kommer dven erbjudas externt som en modul till
andra kassasystem pd marknaden. Med den installerade basen
ar EG Retail en av Nordens storsta kassaleverantorer.

Bolag Beskrivning

& &
| |
BETALTJANSTER

Q

WINDOWS POS ANDROID POS

*

https://www.youtube.com/watchv=pxtf9fjS4jq
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https://www.youtube.com/watch?v=pxtf9fjS4jg

Crunchfish Gesture Interaction AB

Med avancerad bildbehandling kan elektronik forsta gester och att 6versatta dessa till kommandon som maskiner forstér. Gest-

styrning gor det mojligt att interagera med elektronik dven nar till exempel touchskarm eller fysiska knappar inte finns. AR ar ett

sddant omrade och kommer vara drivande i utvecklingen av geststyrning framéver. Genom geststyrning kan AR anvindaren intera-

gera med virtuella objekt och styra anvandargranssnitt projicerade framfér 6gonen.

Crunchfishs geststyrningsprodukter XR Tracking och XR Pose
licensieras till kunder i form av ett utvecklingspaket, SDK.
Detta SDK innehaller férutom mjukvarubibliotek och applik
ationsprogrammeringsgranssnitt ocksa integrationsmanualer,
guider for interaktionsdesign samt referensmjukvara. Med sin
mjukvarustruktur dr produkterna enkla att integrera i befint-
liga mobila applikationer och de flesta kunderna gor integra-
tionen pd nigra dagar.

Crunchfishs erfarenhet frdn konsumentmarknaden, dar bola-
gets geststyrning ir installerad i miljontals enheter, har gett
bolaget omfattande kunskap om AR-marknaden och i vilka
komplicerade AR-miljéer geststyrning behover fungera for att
tillfredsstalla slutkonsumenten.

Nuvarande geststyrningsprodukter - XR Tracking och XR Pose
- ar utvecklade for att optimera gestinteraktion med 2D kame-
ror i mer begrinsade hardvaror som primirt vinder sig mot
foretag och industri. Framtidens konsumentprodukter kom-
mer daremot att ha battre hardvara och dven stalla krav pa mer
avancerad 3D interaktion, vilket Crunchfish maste sakerstalla
stod for. Med en 3D interaktion och 3D-kamera avses en sen-
sor som levererar bildinformation fér samtliga 3 dimensioner
och samtidigt visar information om avstandet mellan kameran
och exempelvis en hand.

Fokus under 2020
For interaktion lamplig att styra och flytta runt virtuella
objekt, snarare dn att ge direkta kommandon behévs tillgang

till information om handens position i 3 dimensioner. Detta
kan astadkommas med olika typer av kamera sensorer eller
kombinationer av flera 2D-sensorer. Grundlaggande stéd har
implementerats for nagra specifika 3D kameror men fér att
skapa en fullgod 16sning for interaktion i 3 dimensioner kravs
samtidig hantering av flera sensorer vilket ar extremt kom-
plext. Detta utvecklingsarbete kommer att vara huvudfokus
under 2020 for att mota kraven fran konsumentmarknaden.

STRATEGI

Crunchfish bygger inte firdiga applikationer utan fokuserar
pa att erbjuda mjukvaruteknologier som I6ser fundamentala
interaktionsproblem. Mjukvaran kan vara en grundkompo-
nent i en mobiltelefon eller i AR-glaségon, eller integreras i
en applikation foér nedladdning. Detta ger mojlighet till flera
intaktsstrommar i en och samma hérdvara vilket ger en attrak-
tiv skalbarhet.

Crunchfish har valt strategin att skapa marknadsnarvaro
genom partnerskap med AR-glaségontillverkare samt
leverantérer av AR-plattformar och applikationer, sa kall-
lade systemintegratorer. Dessa partners dr i manga fall dven
Crunchfishs kunder och oftast féretag med globala silj- och
marknadsféringsorganisationer, vilket ger foretaget en bred
exponering. Gemensamt fér védra partners ar att Crunchfishs
mjukvara finns integrerad i deras erbjudanden. Detta ger
mojlighet till demo pa plats hos deras kunder, som vanligtvis ar

foretag eller en industri med behov av effektivare arbetspro-

cesser, snabbare montering, battre underhallsservice etc.
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